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- Det skal herméd*_étttesteres, at

Per Bjorner

har deltaget 1 pressekurset ”Brug pressen i markedsf;armgen
og blandt andet fiet kendskab til f@lgende emner

Sadan er médieverdenen opbygget , Sadan skrives en pro_duktnyhed

Hvorfor benytte pressen? Sadan skrives ct forbruger-tips

Fivad kreever pressen til gengzeld? ' Sadan skrives en testimonial

Sadan arbejder en redaktion ~Sadan arrangeres et pressem;ade

Hvilke medier skal valges? o Sadan handteres rad10 ogTV

Hvilke presseveerktajer skal velges? Sadan opnés hejere respons

Sédan skrives den gode historie : Hvordan skal det udsendes

Sé&dan skrives en pressemeddelelse _ - Medieovervéigning af budskabet

Sddan skrives en artikel .  Ver godt forberedt pa et interview

S&dan skrives en kronik o Labende samarbejde med pressen
f‘

* Dato: 8. juni 2006

Kursuschef Jannie Mgzjller ' - “Journalist Peter Qv1stgaard o
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- Ovennevnte kuiiéus_pr arrangqfet'éf Pressekurser.dk, og gennemfgrt af jouma_lisfer fra PressCom. - /g




